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Inﬁévazinne. L'iter & lungo e costoso, solo il 26% delle aziende ricorre alla protezione del prodotto

Brevetti troppo cari per le Pmi

leangono poco sfruttate le co]laboraz10n1 con le Universita

Marce De Alberti

@z Song ancora poche le
aziende venete (solo il a0%
del totale) che ricorrono afla
protezione delle proprie inno-
vazionicon brevetti.

Le cause sono molte e ricon-
ducibili non solo a fattori in-
terni ma anche esterni
all'azienda, come la concor-
renza e Ja facilita di essere co-
piati. Per Stefano Micelli, di-
rettore dell’Osservatorio Te-
Dis alta Venice International
University perd, incide mol-

BCCASIONT

l.eimprese non usufruiscono
“abbastanza dei progetti

diricerca europei

chele inserirebbero in reti

di conoscenze e competenze

toil fatto che le nostre piccole-
medie imprese sul fronte dei
brevetti soffrono di un deficit
culturale e strutturale: ¢Inpri-
mis gran parte delle nostre
azjende non ha risorse inter-
ne per sviluppare innovazio-
neche possapoi essere protet-
ta; in secondo luogo '@ unare-
sistenzaculturale nei confron-
tidell'iter brevettuale percepi-
to come troppo lungo e costo-
509

Due allora le strade per po-

tex produrreinnovazione bre-

_vettabile, che abbia un valore

commerciale, ma entrambe
ancora poco sfruttate, secon-
do FabrizioBéttiol vice-presi-
dente di Unindustria Venezia
con delega ali’Innovazione:
«Lacollabordzione conle Uni-

.versith & praticata da meno

del 189% delle aziende, anche
perché queste’ fanno poco
ma.rketmg delle foro innova-

zion,; deiloro brevetti Laltra.

strada & quella dei progetn di
ricercaeuropel imcuileazien-
de, soprattutio le Pmi, si pos-
sono inserixe potendo fruire
di un netwozk di conoscenze
e di competenze a cui altri-
mentinonriuscirebberoadac-
cedere, Ma anche questa éan-
corapoco seguita».

Micelli concorda con Liin-

portanza della partecipazio-
ne defle aziende a cordate eu-
ropee sul fronte della ricerca
e agglunge: «Almeno per le
aziende piti evolutelaquestio-
ne & quella di formare al pro-
priointernounafigura profes-
sionale che sia in grado dije-
terfacciarsi da una parte, con
il mondo dellaricercaedall'al-
tra,chesiaingrado direalizza-
reuna strategia disfruttamen-
to e di proteziene brevettuale
delknow-how infunzione del
business». )
Chelaprotezione dellapro-
prietd intellettuale. dalle sue

formepiﬂforticomei]-brqvet-
to aquellé pitdeboli comead
esempio- il marchio, sia una

questione. complessa’ ce o -

‘confermaClaudio Madricar-
do,responsabile del brand Ve-
nezia per conto def Cornune:

«Abbiamo registrato’ il Mar-
chio di Venezia in7i paesi del
mondo e in1y, differenti classi
metceologiche Perlaregistra-
zione ci siamo avvalsi di wne
studio legile specializzato e
abbiamo posto particolare at~
tenzione alla protezione sul

mercato cinese. Ciononostan- .
te datalaparticolare appetibi-
lita dellimmagine di Venezia, -

abbiamo potuto visitaze pa-
recchie piccole Venezie che
sonosarte 0 Stanno persorge-
re nei dintorni di Shapghai
iNei pressi‘di Hangzoii abbia-
mopmbeccatoungrussocen—
tro cotnmercialé che ha adot-
tato il nostro maréhio senza
che noi ne sapessimonullax,
C'% comungue fermento
nel nostro tessuto imprendito-
rialesul fronte dell'innovazio-
ne e sulle sue possibility di
protezione e sfruttamento.
Cosi Bettiol: «Il nostro siorzo
come Unindustria & quello di
portare le aziende a concepi-

re il brevetto non solo come.

unestrumentelegale di prote-
zione ma piuttosto come un
patrimonio diknow-how e di
competenze - vendibile sul

Mercato come fonte innovazione

‘Ha un centro di ricerca&sviluppo

Collabora con Universita

Produce bravetti propri

Acquista brevetti da terzi

| Fonte: TeDis Research Center - campione aziende distrettuali . |

mercato internazionale. I se-
minari formativi che abbiamo
organizzato.su questi temi
hannoavuto olt):e700 parteci-
panti».

Ci sono poi aziende gidun
passo avanti: «In questi anni
si & mosso un folto plotone di

imprese venete, come Geox,
Nice, Carel, Tecnica, che han-
1o attivato una strategia spin-
ta di innovazione interna, di
acquisto di brevetti, di part-
nership con universit & cen-
i di ricerca italiani ed inter-
nazionalis» conclude Micelli




