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Innovazione. La spesa é calata dell’1,4% mentre nelle medie aziende & salita dell'1,8%

Le piccole imprese soffrono
negli investimenti in tecnologia

Emanuele Scarci

gzt L’azienda vincente € quella
che investe di pii1 nell'innova-
zione tecnologica e di design e

che persegue politiche di

marketing. Anche I'internazio-
nalizzazione produttiva agisce
positivamente sulla crescita
aziendale, soprattutto se ac-
compagnata da investimenti
nefle nuove tecnologie: éliden-
tikit pit aggiornato della Pm,
tracciato da Banca Intesa. Pec-
cato perd che le imprese italia-
nevadanoinun’altradirezione:
secondo stime di Ide, la spesa
mediaininformatica peraddet-
todelle Pmiitaliane (quelle fino
4100 dipendenti) rimare tra le
plu basse in Europa: 1.300dolla-
ricirca; Lontana dalla media eu-
ropea, 4.500 dellari per ad_detfo,

e dai casi di eccellenza delle
Pmi inglesi, 10.600 dollari. E la
situazionenon sembra destina-
ta a mutare nemmeno sul me-
dio-fungo periodo:lacrescita at-
tesafino alzoio dellaspesa inin-

RAPPORTI BA STRINGERE
tamaggior parte delle Pmi
non ha predisposto
strutture adeguate

per curare le relazioni -
conil cliente

formation technology {It) delle
Pmiitaliane & la pit1 bassa in Eu-
ropa, il 2,3% Panno contro una
media Uedel 4.5.

Tuttavia, se si separano gii

Itre volam delmade in Italy

-investimenti delle piccole im-
prese da guelli delle medie’
emerge unarealtd diversa, una
forbice che si allarga. Secondo

Aitech-Assinform/NetConsul- -
ting, Panno scorso le medie im-

prese italiane (tra so e 249 ad-
detti) hanno aumentato gli in-

vestimenti in dotazioni infor-

-matiche dell't, 8% a 4,6 miliardi
(+0,% l'anno prima}, mentre
le piccele aziende li hanno ri-
dotti dell’s,49 a 3,4 miliardi
{-3,3% hel2004).
Unhandicapnondapocoper

lanostraeconcmiaeperil siste- .

ma Paese: gli investimenti in 1t
con il contagocce penalizzano
lacompetitivitd delle nostre im-

presc sia nei confronti delle al- -

tre economie occidentali sia ri-
spetto ai Paesi in via di svilup-

po.«C'éla percezione sbagliata
" - psserva Fabrizio Guelpa, eco-

nomista dell’Ufficio studi di
Bancalntésa-cheletecnologie

*servany soprattutto alle grandi -
imprese. In realta I'innovazio-
mele umversua

nerende pilt competitive anche
ePmi, comprese quelle operan-
tinei scttoritradizionali».
Dalla ricerca condotta da
Banca Intesa su circa 620 Pmi,
conun fatturato medio dirg mi-
lioni,operantineitre settori-vo- -
lanidelmade inTtaly (meccani-

““ca, abbigliamentao e casa-arre-

do), emerge cheil psos déelle im-
prese dichiaradiaver introdot”
to innovazioni di produtte e i,
30% afferma di aver fegistrito
dei brevetii, La maggior parte-
delle imprese, cirea il 66%, so-
stierie di aver appronfato struf-

L'innovazione nelle Pmi: le risposte delle i |mprese In percemuale del campione
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Innovaziunei' : :.‘?:i?::[:- - .'dedi_catal"_' ‘che hanno| hanne attivato

- diprodotte : lI"]R&S = at design presenlatn' collaborazion

DR 2 na | -eprogettazione | - -, - brévetto) - " ‘diricerca.

Sistema Casa 80 56 52 36 9
Sistema Moda 72 6L 16 15 31
Meccanica 73 57 43 47 43

[ Fonte: Banca Intesa - TeDLS

Piil spesa nelle medie imprgsé

Si apre la forbice

Dichiarazieni d'investimenti in ricerca

e formazione per dimensione

drimpresa (n. addettd); saldi su'un campione di 2.701 aziende - ] sern. 2006
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La spesa It nelle Pmi itatiane.
Valon in milioni di euro, var. %
sull’annp prima

2005

Medie imprese  Piccole irﬁprése
(50-249 addetti)  (1-49 addetti)
+1,8% 14%

3512 3464

‘ Fume AITech Asslnform,’NetConsultmg

ture dedicate allaR&S. Nel desi-
- gn il dato si ferma al 379, ma il

comparte della casd-arredo-ax-

:riva al 529%. La meccanica inve-

ce brilla per le collaborazioni
avviate con soggetti esterni, co-

«Il giudizio “qualitativo —
spiega Gue]pa che le Pmidan- .
nodisestesseé apparentemen-,

7 te lusinghiero: moltissime 'di-

chiarano di avere strutture di
R&S e di fare innovazione di
prodotto, Tuttavia; se si guarda
bene, dichiarano anche le pro-
prie debolezze: per- esempio,
menodel10esrisponde di avere

- un servizio di orientamento al

cliente (Crm e Sem), Un dato

guasi§toraggianté e cornunque

assclutamente insufficiente |
per chivuole competerex.
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