)

- " U S
DD,
\ \ |

Newspaper: i

Page: 10

Date: september 13, 2006

Sole 24 QOre

Issue: NordEst

Esper'i’eﬂze. [ prof_e_séionjsti dello Sport System in rete per cambiare ruolo

Il designer non lavora piti solo

A CURACY

Marco De Afberti

< Professionisti che operano
spesso in solitudine all'interno
deil'azienda con scarse opporiy-
nita éi confronto con colleghi di
alae aziende ¢ studi; scars: con-
tatti cen U mondo della ricerca ¢
dell'Universita;competenze pro-
fessionalinon codificale e costru-
ite spessa con percorsi personali
extra-scalastici.

Questae o scenario der desi-
gherappartenential distrettodel-
lo Sport System, come emergeva
£1rea 2 anni (a da un ricerca con-
dotta dal TeDis, in fase di avvic
del progetio Ekmdicamo, teso a
creare uma comunitd di designer
allargaa che si scambiasse espe-
rienze direlte ¢ s distanza(vialn-
ternet).

1 risultati del progetto — pre-
miatgcome miglior progetto per
la promozione defl'innovazione
nel territoria allnitima ediziore
di Ferum P.A. a Roma — paclano
di obietrivi raggiunti: triplicato it
numero dei partecipanti (da 83a
226).allargati i confini al mondo
universitariod{circa il 35% deipar-
tecipanti attual alla communi-
ty):ridotta et muedia (555 soffo
130 anAi, contro un 20% iniziale}

[l progettoé partito daunasor-

ta di crisi di identita del designer
dello Sport System, come rileva
Roberto Santolamazza diretto-
e di Treviso Tecnalogia, promo-
trice dell'iniziativa: «Sitrattanel-
lamaggior parte detcasidiuna fi-
gura professienate che nion ha
w2 3Ua precisa identira in 2zien-
da, ma che si trova spesso confu-
sanel sentore ingegneriaoinguel-
lo deia produziones,

Aliarga I'analisi Marco Bet-
tiod, ricercatore del TeDis part-
ner nel progetto: «Le aziende
dello Sport System hanno mo-
strato delle difficeltd a inserire il
designallinternodiun processo
di innevazione strutturato che
cainvolge  marketing, la comu-
niczzione, le nuove recnologie.
Proprio questa "multidimensio-
nalitd” del'innavazione, in cuiil
design & uno deglh ingredienti,
rappresenta uno degh elersent
principali per sestenere la com-
petitivitin

Lasfidaéstataqueliadicostru-
ire una comunita di prolessioni-
sti che fosse in grado di autcali-
mentarsi, I'rosegue Santolamaz-
2. «La community ha realizzato
unaserie di eventi uportanti; tra
questi 3 conferenze su temi dz ele-
valo interesse ¢ poi una serte di
incontri sutemi specificl. Ovia-

mente molto spazio @ stato dato
all"atzivitd onlinie con la condivi-
sione di risorse ed nformaziori
attraverse il sile web; quindi con
strumentiqualiilforam, lavideo-
conferenza, ece.n.

Unwo degli obiettividel proget-
to ¢ra anche quelio di aumentare
la sensibilita deidesigner (edelle
aziende) sui temi della ricercac
dellinnovazione: meno del 30%
delle aziende investe pit del 5%
inticerca e sviluppo e benil 7o
nen ha brevetti registrati. Cotn-
menta Bettiol: «La maggior parte
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Parecipanti ail'inizicdel
progetto

nel 2004 dei quati solo il 20%
avevameno di30 anmi
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E il numem dei panecipanti
alla Communty atutt'oggi
deiqualioltre la metd
hamenrodi 3D anni

delie aziende del distretto opera
all'interno di micchie mercato e
fanno della capacitd di differen-
ziazione del prodottoun punto di
{orza pet distinguersi sui merca-
ti; & cos cruciale la “capacita di
ascoita” del consumatore, anche
se & indubttabae che i livello de-
gli investimenti ininnovazione &
unaspetto rilevantey. ]

1l progetto Ekmdicamo & visto
comeuntrampoline dilancio ver-
somete ancota pit ambiziose, co-
me conferma Roberto Santola-
nazea; «Vogliamo rafforzare la
commnunity dei designer, coinvol-
gendo professionistl di wrte il
Nord-Est, anche di settori diver-
si,come ad esernpio quello delle-
gne-atredo, per 1] quale con Adi
(Associazione italiana designer)
Nord Est abbamo in programma
iniziative a partise da settembre,
Lanceremo in quell'occasione il
miovo portale della comunit
www.trevisodesign itn,

L'altra confine dz allazgare é
quello con il monde accademico:
- «Adesempic vogliamocoinvole-

gere — conclude Santolamazza
-- pienamente il corso di laurea
del Cladis (disegno induirriale)
di Trevisa in modo che ¥i siauna
collaborazione sempre pri stret-
tacenle azienden.
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I commenti. | protagonisti analizzano i risultati del confronto

«Possiamo fare un polo nordestino»

. Lesperienzadellacommu-
ity Ekmdicamo ha portato be-
nefici ai singoli professionisti
partecipanti, appartenenti sia
astudi che aaziende, e ha crea-
to uno "spirito di squadra” che
spinge i designer ad allargare
sempre pill iloro confini, verso
la creazione di un polo del
Nord-Esc del design, alternati-
vo a quelli storici di Milaoo e
Torino.

Questoé ad esempio il pensie-
ro diPaolo Battistoni, designer
delia Nordica di Montebeliuna:
«Se & veroche Milang & lacapi-
tale della moda e Torino quella

dell’auto, & anche vero che que-
ste due cornunita sono un po’
chiuse inge stesse, conilrischio
dell'autoreferenzialita e dell'im-
poverimento della vena creati-
va, Moi designer dello Sport Sy-
stem abbiamo scoperto che esi-
ste un'altra faccia del design —
pibt "trasversale” e frutto diuna
condivisione diidee —chehala
stessa forza e unaspinta pid cin-
novatrice»,

Dal canto suo Sergio Mene-
gon, titolare dello studia Abso-
luteeng, sottolineas risultati ot-
tenuti dal confronto conglialtri
designer: «Cisenodeitemidiin-

teresse generate (comead esem-
pio la scelta del colore) che so-
nostan pggettodivtileconfron-
te anche ron professiomisti che
operano in settori diversi (co-
me l'elettrodomestice o larre-
do. ecc). Sbagliare colore ad
una collezione vuol dire spesso
decretarnc it fallimenton,

Dagli ancontri con esperti e
professionisti di altri settosi so-
0o emersi anche nuovi approc-
cialia progettazione. Prosegue
Menegon: «Durante un incon-
trosié parlatodiun concettoin-
naovative di "riciclo” di un pro-
dotto: non semplice recupero
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del materizle usato, mautilizzo
del prodotio, giuntoe a fine ciclo
divita, con funzienalita diverse
rispetto a quelle per cui erasta-
to concepito.(es: |z lavatrice
che diverta la cuccia det cane)
Alcuni di questi spunti io }i ho
utilizzati concretamente
neltideazione dei prodotiis
Paclo Battistoni, grazie
all'esperienza della communi-
ty, ha trovato maggior convin-
zione ed energia nelio sviluppa-
re i propri progetti. [ risultato
— tileva - ¢ che n azienda 1]
vuolo del designer & diventato
piltimportanie.
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